. . WALLENBERGER
Beispielauswertungen der £ LINHARD

Gemeindeumfrage REGIONALBERATUNG GMBH

Dieses Dokument vermittelt Ihnen einen Einblick und ein Geflhl dafur, welche Leistungen und
welche Erkenntnisse sie durch eine Gemeindebefragung der Wallenberger und Linhard Regi-
onalberatungs- GmbH erhalten kénnen.

Es enthalt einen Auszug aus unserem Standardfragebogen. Bitte beachten Sie, dass es sich
hierbei um einen erprobten Grundentwurf handelt. Dieser kann auf die spezifischen Verhalt-
nisse in Ihrer Gemeinde und nach lhren eigenen Vorschlagen umgestaltet und erweitert wer-
den.

Es wurden einige der Fragen beispielhaft, anonym und mit erfundenen Daten ausgewertet.
Damit bekommen Sie einen Eindruck, wie die fertigen Ergebnisse grafisch aufbereitet werden
und wie der Endbericht aussehen wird.

Standardfragebogen (Ausschnitt)

Die Gemeinde bittet Sie um lhre Meinung.

Bewerten Sie bitte nach dem Schulnotensystem, wenn nicht anders angegeben!
(1=sehr gut, 5=nicht genligend)

A. Allgemeine Fra_gen zur Gemeinde

1 Wie gerne leben Sie in Ihrer Gemeinde?
U sehr gern U eher gern U eher ungern U sehr ungern

2. Die Lebensqualitat bei uns im Vergleich zu anderen Gemeinden in der Umgebung ist
U viel besser U besser U schlechter U viel schlechter

[...]

8. Wenn Sie an die zukiinftige Entwicklung Ilhrer Gemeinde denken:
Wie wichtig sind lhnen diesbeziiglich folgende Themen?
Kennen Sie die Aktivitdten der Gemeinde zu diesen Themen?

(Bitte bewerten Sie die Wichtigkeit nach dem Schulnotensystem!)

Aktivitaten
Themenbereich Wichtigkeit bekannt
Wirtschaft..........ooooooi DQ2®®06G a
F o= 5] o] =1 v SRR POO®06 a
Gewerbe-u.DIienstleiStUNGeN ........c.eiiiiiiiii e O@®06 (]
N E= 1YY 6Te] (e 6 T USRS O@®06 a
LandWiIrtSChaft .........ooiiiiee e O@O®06 a
LandSChaft.......eeeeeeee e DO ®06 a
SPOM/FIEIZEIL ... e e DO®06 a
TOUIISIMUS ...ttt e e e e et e e e e e e e e e b e e e eaeeeseeassbeeeeaaeeesansnreees DO ®06 a
Natur- und UmWeRSCRULZ ........ooovviiiiiiiieeeeee e (OXGRORORO) a
VErINSIEDEN..... .. POO®06 a
ST R POO®06 a
1L [ o SO POO®06 a
KOMMUNIKALON .......ooiiiiiiiieeeeeeeee e nnnnas (OXGRORORO) a
JUGENATOIrAEIUNG ...t D@ ®06 a
ARENDEITEUUNG ... O@2®06 a
(O] 1 11 [ SRRSO (ONGRORORE) a
GESUNANEIT ... e e e e e e eas DOO®06 a
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B. Wie beurteilen Sie die Nahversorgungsqualitét in lnrer Wohnum-

gebung?

1 Wie wichtig ist lhnen und wie zufrieden sind Sie mit

(Bitte bewerten Sie nach dem Schulnotensystem!)

Wichtigkeit Zufriedenheit
Maéglichkeit, Lebensmittel vor Ort zu kaufen ..........cccccooviiiiiiiiie e OJORONONO)] (OJORONONO)]
Qualitat des Lebensmittelangebotes aus der Umgebung..........cccceeeviieee DOB®®06 OQ@B®®06
Angebot an Hauszustellung / Zustellservice ..........ccccooeiiiiiiiiic e DOB®®06 OQ@B®®06
Maéglichkeit, Toilettartikel und Kosmetika zu kaufen ...........cccccccoiiiiiiii. [OXBNONONO; (OXONONONO)
Méglichkeit, Zeitungen, Zeitschriften und Papierwaren zu kaufen.................. O@®06 DPO2®®06G
Méglichkeit, Schuhe und Bekleidung und Textilien zu kaufen....................... (ONGNORORO) ONONONONO)
Verfugbarkeit von Bankdienstleistungen vor Ort..........ccccceiviiiiiiiiiee e, DOB®®O6 OXGRORONO)
In welchem Ort erledigen Sie hauptsachlich
(Bitte immer nur einen Ort angeben!)
(Y o1 oIS g T = 1= = T RSP
Einkaufe von Toilettartikel und KOSMELIKA .........oooiiiii e e
Einkaufe von Zeitungen Und Papi@rWarEn ..........cooiiiiiiiiiiie et e ettt e e e e e e s e e e e e e e e e nnnteeeeeeeeannes
Schuh-, Bekleidungs- und Textilieneinkaufe .......... ..o e
Wie wickeln Sie Ihre Bankgeschifte liberwiegend ab?
(Bitte nur eine Option ankreuzen!)
U Am Schalter U SB-Automat / Bankomat etc.
4 Telefonbanking U Internet / Online Banking
C. Nun geht es um Gesundheit
Wie wichtig ist lhnen und wie zufrieden sind Sie mit
(Bitte bewerten Sie nach dem Schulnotensystem!)
B Wichtigkeit Zufriedenheit
Erreichbarkeit von praktischen Arztinnen ... DQ2®®06G PO2®®06
Erreichbarkeit von FACharzten ... O@2®06 ONONONONO)
Erreichbarkeit von Krankenhausern ..o O@®06 ONONONONO)
Erreichbarkeit und Angebot von Apotheken............cccccooiiiiiiiiiiiiiiiicieee, DO ®06 DOO®06
Méglichkeit ,Essen auf Radern“ zu beziehen.............cccocoiiieeiiiciiiiiciiieee. DOO®06 DOO®06
Maglichkeiten der mobilen Altenbetreuung...........ooeovvviiiiiiiieeeeciccceieeee, DO ®06 ONONONONO)
Angebot an Einrichtungen fur ,betreutes Wohnen* in der Umgebung............ (ONGRORORO) O@R®®06
Angebot an Alten- und Seniorlnnenwohnheimen in der Umgebung............... (ONGRORORO) ODQ@B®®06
[...]
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E Nun geht es darum, wie Sie sich iiber Ihre Gemeinde informieren

1 Wie wichtig ist lhnen und wie zufrieden sind Sie mit
(Bitte bewerten Sie nach dem Schulnotensystem!)

Wichtigkeit Zufriedenheit

dem allgemeinen Informationsangebot Uber lhre Gemeinde ................ PQOB®OE 0OBR®O6
den Moglichkeiten zur Mitgestaltung der Gemeindearbeit .................... PQ0®6 0OBR®O6

2 Welche Medien nutzen Sie, um sich Informationen liber Ihre Gemeinde zu beschaf-
fen?
Und wie zufrieden sind Sie mit deren regionaler Berichterstattung?

(Bitte bewerten Sie die Zufriedenheit nach dem Schulnotensystem!)

Zufriedenheit

wie oft nutzen Sie mit regionaler
oft selten nie Berichterstattung

GratiSZeituNg .....cocveveeiiiie e N [ a.... ONORONONO)
N 0]\ (R [ [ ... D@ ®06
KUFIEI ettt aeenneees [ [ [ ... D@ ®06
Kronen Zeitung..........ccoovveviiiiiiiiie e [ [ ... DQO®06
Andere Tageszeitungen (Standard, Presse, ...) U ............... [ ... DO ®O
Gemeindenachrichten ............cccccevevvviviviiiviinnnn, [ I [ a.. DOB®®06
Informationsblatter der politischen Parteien....... [ [ a.. ONORONONO)
ORF Regionalfernsehen............cccoceiiviiieinnnn. [ [ ... D@ ®06
ORF Regionalradio.........cccoovvieieiiiiieiiiieee e, [ [ ... O@®06
Private Radiosender...........ccccccovvviiiiviiiiiiiiiiinn, [ I [ a.. (ONGRORONO)
Internet, e-mail, etc. ................l [ [ a.. OB®06
Andere: ... [ [ a.. OB®06

[--]

M Nun geht es um die Méglichkeit, an der Entwicklung Ihrer Ge-
meinde mitzuwirken

1 Wenn es um die Frage ,,Wohin soll sich die Gemeinde zukiinftig entwickeln?“ geht:
Wer sollte dazu mit eingebunden werden?

Person 1 (Name und FUNKEION): .....ouieiiiiiie ettt e e e e e e e e e e e e e et a e e e e e e enensnrneneeaeeas
Person 2 (Name und FUNKLON): ...ttt e et e et e e et e e e e anbeeeeeans

Person 3 (Name und FUNKLON): ...ttt e et e e et e e e e anbeeeeeans

2 Stellen Sie sich vor, Sie sind Biirgermeister/in lhrer Gemeinde.
Was wiirden Sie dndern? Welche Arbeitsschwerpunkte wiirden Sie setzen?

3 lhrer Meinung nach: Wie stark engagieren sich die Gemeindebiirgerinnen derzeit bei
wichtigen Entscheidungen der Gemeinde?
O sehr stark Q stark Q etwas 4 kaum O gar nicht

[...]
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Beispielauswertungen

Frage A1

sehr gern 20%
eher gern 20%
eher ungern 20%
sehr ungern 20%
keine Antwort 20%

Tabelle 1: Datensatz Auswertung Frage A01

keine Antwort; 20%

sehr gern; 20%

sehr ungern; 20% eher gern; 20%

eher ungern; 20%

Abbildung 1: Grafik Auswertung Frage A01

Diese Frage wurde ausgeglichen beantwortet. Insgesamt geben 40 % der Befragten an, gerne
in ihrer Wohngemeinde zu leben. 20 Prozent der Bewohner antworten sogar, dass sie sehr
gerne ihr Leben in der Gemeinde verbringen. Der Anteil jener Personen, welche ungern in
Hofamt Priel leben ist mit ebenfalls 40 % allerdings auch beachtlich. 20 % der Befragten ha-

ben sich ihrer Stimme enthalten.
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Frage A8

A08

Wenn sie an die zukiinftige Entwicklung lhrer Gemeinde denken:
Wie sichtig sind Ihnen diesbeziiglich folgende Themen?

Kennen sie die Aktivitaten der Gemeinde zu diesen Themen?

Wichtigkeit Bekanntheitsgrad

der Aktivitaten

Mittelwert Haufigkeit in Prozent
Gesundheit 2 85
Arbeitsplatze 2 80
Altenbetreuung 2 75
Jugendforderung 2 70
Landschaft 2 65
Ortsbild 2 60
Natur- und Umweltschutz 2 55
Wirtschaft 2 50
Gewerbe-u.Dienstleistungen 2 45
Kommunikation 2 40
Bildung 2 35
Nahversorgung 2 30
Landwirtschaft 2 25
Sport/Freizeit 2 20
Vereinsleben 2 15
Tourismus 2 10
Kultur 2 5

Tabelle 1: Datensatz Auswertung Frage A08

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%
Gesundheit
Arbeitsplatze
Altenbetreuung
Jugendférderung
Landschaft
Ortsbild
Natur- und Umweltschutz
Wirtschaft
Kommunikation
Gewerbe-u.Dienstleistungen
Bildung
Landwirtschaft
Nahversorgung
Sport/Freizeit
Vereinsleben
Tourismus

Kultur

5 3 1
Wichtigkeit m Aktivitaten bekannt

Abbildung 1: Grafik Auswertung Frage A08




Zur besseren Vergleichbarkeit wurde bei dieser Frage fur das Merkmal Wichtigkeit, welches
nach dem Schulnotensystem bewertet wurde, der Mittelwert gebildet. Uberraschender Weise
werden alle Themen von den Befragten als gleich wichtig eingestuft. Aussagen Uber die zu-
kinftige Arbeitsschwerpunktbildung kdnnen somit nicht getroffen werden. Zusatzlich wurde
abgefragt, ob den Befragten Aktivitaten zu diesen Themen in der Gemeinde bekannt sind. Hier
sind Aktivitdten im Gesundheits-, Arbeits- und Altenbetreuungsbereich mit 85 bis 75 % am
bekanntesten. Die geringste Bekanntheit gibt es in den Sektoren Kultur und Tourismus.

Wallenberger & Linhard
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Frage B01

B01 Wie wichtig ist lhnen und wie zufrieden sind Sie mit

Themen Wichtigkeit
1 2 3 4 5 keine Antwort
Maoglichkeit, Lebensmittel vor Ort zu kaufen 30% 20% 20% 15% 10% 5%
Qualitat des Lebensmittelangebotes aus der Umgebung 30% 20% 20% 15% 10% 5%
Angebot an Hauszustellung / Zustellservice 30% 20% 20% 15% 10% 5%
Maoglichkeit, Toilettartikel und Kosmetika zu kaufen 30% 20% 20% 15% 10% 5%
Méglichkeit, Zeitungen, Zeitschriften und Papierwaren zu 30% 20% 20% 15% 10% 5%
kaufen
Maoglichkeit, Schuhe und Bekleidung und Textilien zu kaufen ~ 30% 20% 20% 15% 10% 5%
Verfugbarkeit von Bankdienstleistungen vor Ort 30% 20% 20% 15% 10% 5%
Zufriedenheit
1 2 3 4 5 keine Antwort
Mdglichkeit, Lebensmittel vor Ort zu kaufen 10% 15% 20% 20% 30% 5%
Qualitat des Lebensmittelangebotes aus der Umgebung 10% 15% 20% 20% 30% 5%
Angebot an Hauszustellung / Zustellservice 10% 15% 20% 20% 30% 5%
Maoglichkeit, Toilettartikel und Kosmetika zu kaufen 10% 15% 20% 20% 30% 5%
Maoglichkeit, Zeitungen, Zeitschriften und Papierwaren zu 10% 15% 20% 20% 30% 5%
kaufen
Maoglichkeit, Schuhe und Bekleidung und Textilien zu kaufen 10% 15% 20% 20% 30% 5%
Verfugbarkeit von Bankdienstleistungen vor Ort 10% 15% 20% 20% 30% 5%
Tabelle 3: Datensatz Auswertung Frage A10/ Schwachen
Verfiigbarkeit von Bankdienstleistungen vor Ort
Wichtigkeit -
Zufriedenheit _
Moglichkeit, Schuhe und Bekleidung und Textilien zu kaufen
Wichtigkeit -
Zufriedenheit ]
Moglichkeit, Zeitungen, Zeitschriften und Papierwaren zu kaufen
Wichtigkeit -
Zufriedenheit _
Maoglichkeit, Toilettartikel und Kosmetika zu kaufen
Wichtigkeit -
Zufriedenheit _
Angebot an Hauszustellung / Zustellservice
Wichtigkeit -
Zufriedenheit _
Qualitét des Lebensmittelangebotes aus der Umgebung
Wichtigkeit [ ]
Zufriedenheit _
Mdoglichkeit, Lebensmittel vor Ort zu kaufen
Wichtigkeit [ ]
Zufriedenheit R
0% 46% 66% 80% 100%
Esehrgut mgut befriedigend genligend M nicht gentigend keine Antwort

Abbildung 3: Grafik Auswertung Frage B01/Wichtigkeit/Zufriedenheit
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Die verschiedenen Themen des Uberpunktes Nahversorgung wurden von den Befragten mit
Hilfe des Schulnotensystem bewertet. Im Bezug auf die Wichtigkeit und Zufriedenheit ergibt
dies bei allen Themen stark unterschiedliche Ergebnisse. Allgemein gibt es bei der Benotung
der Zufriedenheit durchwegs schlechtere Bewertungen. Interessanterweise wurden alle The-
men dieses Bereiches in Bezug auf ihre Wichtigkeit und die Zufriedenheit exakt gleich bewer-
tet. So ergeben sich fir alle Themen beachtliche Diskrepanzen zwischen diesen beiden As-
pekten. Beispielsweise betragt der Unterschied in den Sehr- Gut- Wertungen satte 20 %. Eine
intensive Problemwahrnehmung durch die Bevdlkerung ist hier zu beobachten.

Wallenberger & Linhard
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Frage M02

Themen Anzahl der Nennungen
Arbeitsplatze schaffen 30
Nahversorgung verbessern 28
Verkehrsanbindungen 26
Umweltschutz 24
Betriebsansiedelung 22
Jugendarbeit 20
Kultur und Freizeit 18
Pflegemdglichkeiten 16
Burgenahe und Transparenz 15
Ausbau offentlicher Verkehr 14
Kinderbetreuung 13
Veringerung der Verkehrsbelastung 12
Keine - zur Zeit zufrieden 11
Bildungsangebot verbessern 10
Vereine fordern 9

Tabelle 4: Datensatz Auswertung Frage M02

Arbeitsplatze schaffen
Nahversorgung verbessern
Verkehrsanbindungen
Umweltschutz
Betriebsansiedelung
Jugendarbeit
Kultur und Freizeit
Pflegemdglichkeiten
Biirgenédhe und Transparenz
Ausbau offentlicher Verkehr
Kinderbetreuung
Veringerung der Verkehrsbelastung
Keine - zur Zeit zufrieden
Bildungsangebot verbessern I
Vereine fordern [y
Ortsbild verbessern [y

10 20 30 40

o

Abbildung 4: Grafik Auswertung Frage M02

Als haufigster Arbeitsschwerpunkt beziehungsweise Anderungswunsch wurde der Punkt, ,Ar-
beitplatze schaffe®, mit 30 Nennungen artikuliert. An zweiter Stelle reiht sich das Thema ,Nah-
versorgung verbessern®, mit 28 Nennungen, dicht gefolgt von den ,Verkehrsanbindungen® (26
Nennungen) und dem ,Umweltschutz® (24 Nennungen). Es ist zu beobachten, dass sich kein
Thema mit grolem Vorsprung von den Anderen absetzen kann.
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Frage E02

Nutzungshaufigkeit %
oft selten nie keine Antwort
Andere: 40,00% 20,00% 30,00% 10,00%
Andere Tageszeitungen (Standard, ...) 40,00% 20,00% 30,00% 10,00%
Kurier 40,00% 20,00% 30,00% 10,00%
Private Radiosender 40,00% 20,00% 30,00% 10,00%
Internet, e-mail, etc. 40,00% 20,00% 30,00% 10,00%
Kronen Zeitung 40,00% 20,00% 30,00% 10,00%
Informationsblatter der politischen Parteien 40,00% 20,00% 30,00% 10,00%
ORF Regionalradio 40,00% 20,00% 30,00% 10,00%
Gratiszeitung 40,00% 20,00% 30,00% 10,00%
NON 40,00% 20,00% 30,00% 10,00%
ORF Regionalfernsehen 40,00% 20,00% 30,00% 10,00%
Gemeindenachrichten 40,00% 20,00% 30,00% 10,00%
Tabelle 4: Datensatz Auswertung Frage E02/ Nutzungshaufigkeit

Gemeindenachrichten _

ORF Regionalfernsehen _

NON I

Gratiszeitung _

ORF Regionalradio _

Informationsblatter der politischen

Parteien _

Kronen Zeitung _

Internet, e-mail, etc. _

Private Radiosender _

Kurier _

Andere Tageszeitungen (Standard, ...) I

Andere: _

o% 26% 46% ed% sd% 106%
woft selten nie  mkeine Antwort

Abbildung 4: Grafik Auswertung Frage E02/Haufigkeit

Uberraschender Weise scheinen alle Befragten samtliche Medien gleich oft zu Nutzen um sich
Uber das Geschehen in ihrer Gemeinde zu informieren. Es kann hier kein Trend ausfindig ge-
macht werden.
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